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Sponsringspolicy for Osterakers kommun

Sponsring #r ett samarbete pa affdrsmissiga grunder till 6msesidig nytta for tva eller flera
parter. Den sponsrade ger vissa forméaner till sponsorn och far som motprestation
kontanta medel, varor eller tjdnster. Har inga krav pa motprestation avtalats &r det inte
frdga om sponsring utan om en ensidig handling (bidrag, gava, donation) och omfattas
inte av denna policy.

Sponsring kan ske bade till kommunen som mottagare av sponsorstod och fran
kommunen som givare av sponsorstdd. Det finns i lagstiftningen inget forbud mot
sponsring av kommunal verksamhet. Det 4r dock viktigt att beakta géllande rétt sa att
sponsringen inte kommer i konflikt med bestimmelser i t ex regeringsformen,
kommunallagen, skollagen, lagen om offentlig upphandling eller marknadsféringslagen.
Sponsoravtal far ¢j tecknas som innebér exklusiv rétt att leverera varor eller tjénster till
kommunen.

Osterakers kommun ser sponsring som ett verktyg for att marknadsféra kommunen och
stirka varuméarket Osteraker, och en mojlighet for den egna verksamheten att fA mindre
tillskott till den offentliga finansieringen. Sponsring ska dock ske restriktivt och efter
noggrant Gvervigande.

Allménna riktlinjer (POLICY)

Samarbetspartnern ska for det forsta beddmas som lamplig och seriés. Det fér ej finnas
risk att:

kommunens anseende och opartiskhet ifragastts

sponsringen star i konflikt med politiska mal eller demokratiska grundprinciper
kommunens oberoende eller integritet inskréinks

kommunal verksamhet kommer i beroendestéllning till sponsorerna

externa intressenter stéller krav pa inflytande i verksamheten

e misstanke finns att anstilld eller fortroendevald far otillborliga formaner

Sponsorverksamheten ska priglas av 6ppenhet och tala granskning frén mediernas och
allménhetens sida.

Mottagande av sponsring

Mottagande av sponsring far ¢j forekomma i myndighetsutdvande verksamhet. Den ska
ses som ett mindre komplement till den offentligt finansierade verksamheten och inte
omfatta verksamhetens baskostnader, utan sérskilda projekt eller arrangemang.

Om kommunen som motprestation upplater utrymme for sponsorns logotype eller annat
varumirke, ska det ske sé att verksamheten inte uppfattas ha tagit stéllning for sponsorn
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cller dennes produkter. Sponsorns logo/varumérke far inte tillitas dominera eller ta Gver
kommunens huvudansvar f6r verksamheten.

Erbjudanden om sponsring till kommunen handlidggs av enhets- eller forvaltningschef
och beslutas av respektive ndmnd.

Egen sponsring

Kommunen kan sponsra, men bor gora detta restriktivt och alltid utifrén en afférsméssig
bedémning av nyttan. Som en foljd av varumérkesarbetet 2008 bor eventuell sponsring
framfor allt inriktas pd vissa, storre evenemang. Varumérkesarbetet visade att besoks- och
upplevelsendringen i kommunen behdver utvecklas, bade utifréan perspektivet att locka
tillfélliga besokare och for att berika fritiden f6r fast- och fritidsboende.

Utbudet nér det géller mindre evenemang (julmarknader, teaterforestillningar etc) dr
redan relativt utvecklat i kommunen, &ven om det kan forbéttras - sérskilt i skirgarden pa
sommarhalvaret. Kommunens egen sponsring bor dérfor inriktas pa storre evenemang
(nagot per ar) som ocksé kan ge storre uppméirksamhet, frimst i regionen.

For att komma ifrdga for sponsring fran kommunen ska evenemanget:
s bidra till att stirka varumarket “det rikaste fritidsutbudet i skérgérdsmilj6”
hélla en hog kvalitet
ske pa hog, nationell eller internationell niva
kunna f& stort genomslag i media
vara Oppet for och av intresse for en bred publik, bade invanare och bestkare

Sponsorinsatsens storlek ska stillas i relation till mediabevakning och
marknadsforingsvérde som forvintas i samband med arrangemanget. Tydliga krav pé
motprestation ska stillas pi den organisation som far sponsorstdd, liksom tydliga mal for
sponsringen som sedan ocksé ska f6ljas upp.

RUTINER? Forfragningar om att f& sponsring frdn kommunen gors via kommunens
webbplats. Forfragningen handldggs av kommunikationschefen, i samrad med
naringslivschefen och kultur- och fritidschefen och beslutas av Kommunstyrelsen. Medel
for detta tas fran KS centrala marknadsforingsbudget.

Mindre evenemang (EJ ANGES I EN POLICY)
Andra mindre, lokala evenemang kan kommunen bidra till att marknadsfoéra genom:
1. eventuellt foreningsbidrag som beslutas av Kultur- och fritidsndmnden. I
dagsldget har Kfn 1,2 mkr? 1 budget for verksamhetsbidrag till foreningar och 100
tkr for 6vriga mindre bidrag. Denna pott skulle kunna utkas med forslagsvis 100
tkr for att stétta mindre evenemang.
2. exponering av evenemanget i kommunens olika informationskanaler.

RIKTLINJER/RUTINER? Sponsring av mindre evenemang handlaggs av
kultur- och fritidschefen och beslutas av Kultur- och fritidsndmnden.



